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Shopping, placeres y caprichos

COLGANTE

Gato
enamorado

Unamascota gatuna
enformadepequena
joyade porcelana
se convierte enun
guinoalamor conun
diseno ocurrente y
divertido en blancoy
negro. Lacreadora,
Susana Rodriguez
para Lladro. hadado
formaa Catin Love,
gue cuenta con
un cordon de satén
negroycon
cierrede plata
deley 925
—Lladro.com

BRINDIS

Bouquet
de flores

Lospétalosdedalia
yvavedelparaiso(o
Strelitzia) salpicanesta
edicionmuy limitada
dechampdn. Una
fundademetaldorado
conlasinicialesdela
casaabrazaesta botella
deCuvéeRosé Es
reutilizable y adaptable
atodaslasbotellasde
este espuImosoe gracias
asucierre. Abierto
ennariz ieneuna
frescuraextraordinaria
yunaampliagama
de frutosdelbosque:
frambuesa grosella,
fresaycereza
negra.____
Laurent-perriercom
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COMBLEMENTOS
Una joya entre algodones

Por Sancdra Arbat

ay HEiﬂﬁj'.Elﬁgl'Hl

"

[
r i » - II‘

El iconico bolso Vela mediano confeccionado en piel con enhebradas en los laterales se coloca en el
centro de lanueva campana de Etro creadaa partir de inteligencia artificial. Eldirector creativo Marco di
Vincenzo ha colaborado con la artista digital Silvia Badalotti para idear escenarios utdpicos que sustitu-
ven los pinceles y colores por los pixeles. En este marco idilico, el iconico bolso caracterizado por el dis-
tintivo cierre de metal parece flotar entre algndones de eolores fantasia ____Eiro.com
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VELA g‘ﬁﬂ
Aroma setente rci‘é;@

OLEr 4

Efluviosfloralesdemimosa.espinoblanco
yalmizcle perfumanlallamadeestavela
gueseviste comolosestampadosdealta

costurade losanossetenta.

__FEubaohabcollection.com

Seleccion de Begonia Corzo Sudrez, Alex Jover v Sandra Arbat

RUBOR
La reina de las nieves

Lncolorete, tan ligero comouncopo
denieve, estodoloquesenecesitapara
mantener esa tez sonrosadadel
deporte alairelibre. Les Beiges Blush
Belle Mine d Hiver, disponibleen
trestonos, triunfaenel apressky.
s.MARTI___ Chanelcom
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SUBASTA
Aniversario solidario

Ensu70.2cumpleanos lafirmajoverahacreadosieterelojes
jovabasadosensuscoleccionesiconicas. Sesubastaranel 14
demarzoenlaReal AcademiadeBellas Artesde San l'ernando
(Madrid) afavordelalundacion PanyPeces__ Grassy.es

PAJARITAS

Para echarle
el lazo

Laspajaritas, comolas
corbatas, hanquedado
despojadasde etiquetas
degénerograciasafirmas
como Hermeés Estemodelo,
(ueperteneceasunueva
coleccion, rezumadistinciony
romanticismotantoparaélcomo
paraella___Hermes.com
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Pasion en el museo

Elamorromanticoenlaépocade las
redessociales.idealizado comofelicidad
consumistaoconfrontadoconlas
relacionestoxicas que loenrarecen, centra
laserie Love mefast, de la artista asturiana
Noemilglesias. Elresultado esunamuestra,
conlacolaboracionde LasRozas Village,
quetambiéncuestiona la fronteraentre arte
vartesania___ Museothyssen.org
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PEISE}E en Capas & I |
Rosa Cortiellatrabaja eljarron Cor como

unlienzoenblancodonde sugiere oevoca
paisajes. Cadapiezaestinica,en engobe
ceramico abase de capassuperpuestasy
degradadas.__Totcorproject.com

Palabras Iiﬁuidas

Diez colores paraexpresary amplificarel
mensaje dequiéneres, una texturaliquida
v matequefacilitauna aplicacion precisa...

Los Liquid Lipstick Matte de Byredo estan

hechosparagustars.M.____Byredo.com

Estilo britanico

Par Begona Corzo Sudrez

Tejidos ligeros y agradables al tacto, con
conjuntos fluidos v comodos donde el
color es el protagonista. Y siempre con
un toque british. Son los protagonistas
de lanuevacoleccion de la marca portu-
guesa Lion of Porches, perteneciente al
Grupo Caesde Pedra Yaseanlormaleso

relajados, sus prendas v complementos
reinterpretan cldasicos atemporales que
[orman parte esencial de cada colec-
cion. Un armario contemporaneo esti-
loso pero que no pasa de moda, comao es
el casode este panuelo de seda o el bolso
conasade carey.____Lionofporches.com
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Amante del arte
‘Me encantan el Guggenheim, la
National Gallery o la Fondation
Vuitton...”. La empresaria es unda
amante del arte y las paredes de
sut casa reflejan su pasion

ol Y DB COLORES
VIVOS: NARANJA,
RJG, AZLL.
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"MIBARRA DE LABIOS
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FALTA

L TO QUE NUNCA

<N MI BOLSO™
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L BOLSO

Y LA VIDA

Texio ROXANA IBANEZ MACHADO

FFotografic MANE ESPINOSA

__Tras 30 anos en la firma familiar
de alpargatas, Cristina Castaner
se ha lanzado a producir su propia

marca de bolsos artesanos

Al abrir la puerta.ensucasade
Barcelona, saltan a la vista paredes vy pasillos
repletos de pinturas y fotografias como si de
una pequena galeria de arte se tratase. Es el
universo intimo de Cristina Castaner, una
apasionada de la creacion artislica, los viajes
v lamoda, con plena conciencia de que esta
debe ser sostenible. Asilo refleja v materializa
en suultimo provecto, MyBestys, una lineade
bolsos atemporales y artesanales de alta cali-
dad que nacen de la reutilizacion de lonas de
colchon rescatadas de un almacén junto a la
fabrica de Castaner, famosa por las alpargatas
que fabrica su familia. Cristina Castaner es-
ta volcada en sunuevo proyecto, aungue sin
desvincularse por completode laempresafa-

Proyecto personal
La casa de Cristina
Castaner respira arte
v creatividad

miliar que fundo en 1927 su abuelo, Luis Cas-
taner, y alaque ha estado ligada la mavor par-
te de sutrayectoria laboral "He estado dando-
le el empujon desde hace 30 anos, cuando
abrimos las primeras tiendas v cuando sali-
mos de una crisis, es mi apellido, mi familia,
mimarca emocional mitodo. Sigo siendo ac-
cionista, mis bolsos se venden ahi, pero ahora
estoy dedicadaamimarca” detalla.

[.a historia de sus bolsos arranca cuando
la empresaria catalana encontré en una an-
tigua fabrica de textiles para colchones unas
telas coloridas de lona de los afnos cincuenta.
Y esa fue suinspiracion para aunar sucreati-
vidad con su preocupacion por abordar la
moda de una manera sostenible. El resulta-
do son unos disenos que gritan exclusividad
y artesania en formato bandolera o bombo-
nera. “Los bolsos de MyBestys no parten del
reciclaje, sino que dan otra vida a materiales
almacenados que no se han utilizado nunca.
Son creaciones muy limitadas”,

MyBestys es la expresion inglesa para re-
ferirse al amigo o amiga mas intimo."Y pense
que el bolso es eso, agqui guardas tu dinero, tus
llaves, tus documentos, tus cosas... Yo procu-
rotener bolsos de dia, noche, casual. 1.os lla-
mo MyBestys, esmifantasia”, confiesa Casta-
ner, gque siempre sono con desarrollar un
provecto propio al margen de la empresa fa-
miliar A la hora de disenar sus bolsos se ve li-
mitada por losmateriales de que dispone: "No
hace falta fabricar mas para crear algo bonito,
hay muchas existencias de telas, pieles, asas..
por todo el mundo. Con eso podemos hacer
en mi caso bolsos, otros podrian crear ropa,
hay que [renar un poco esa contaminacion
que la industria de lamoda produce”.

Il arte es la otra gran pasion de Cristina
Castanier. Basta con curiosear por sus redes
sociales para comprobarlo. "Viajo para ver
exposiciones, voy a inauguraciones, a ferias
de arte, visito estudios de artistas... Y todome
influye”, comenta. Pero asegura que nada es
parecido a cuando ve el resultado de su tra-
bajo en una tienda. Tras estudiar Derecho y
trabajar en una multinacional, su andadura
con laempresa familiar vino después. Cristi-
na Castaner crecio en un entorno impregna-
do por la moda, un privilegio de poder ver
desfiles v conversar con talentos como Yves
Saint Laurent o Jean Paul Gaultier: "En un
principio te lo tomas como algo natural, pero
luegote das cuenta de que hasidounlujo ha-
ber podido conocer aguellos disenadores
gue han pasado por la fabrica vlacasa™.

¢De ahinace su vena creativa” “La creati-
vidad siempre lallevas dentro, pero unomis-
mo tiene que trabajarla y en mi caso me en-
canta dejar volar mi creatividad”, responde.
“He mamado las creaciones de alpargatas
cada temporada y también he participado
en ellas muchisimo. En Castaner he evolu-
cionado, perotambién he aportadomuchoa
lamarca”, argumenta.

Una de sus grandes contribuciones a la
empresa familiar fue suidea pionerade tien-
da, algo que antes no se habia planteado v
que posteriormente todas las marcas adop-
taron v llamaron concept store."En Castafer
teniamos que cubrir el invierno porque la
coleccion era muy pequena vy se me ocurio
introducir otras marcas de amigos que me
gustaban, va fueran sombreros de Florencia,
fulares de Francia o libros, collares... Fue un
exito y sin darme cuenta habia creado mi
mundo. Asi, podias encontrar objetos muy
especiales.. Me encantaba hacereso...”.

Vive en Barcelona, pero se escapa a Me-
norca, su segunda casa, siempre gue pue-
de."Me encanta estar al aire libre; la ciudad
te da cultura, te nutre el cerebro y el espiri-
tu, pero no hay nada como pasear por una
montana o cerca del mar, eso me da paz”,
TECONOCE
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Al dia
La publicidad de la

Oculio
En la década de los

Hubo un tiempﬂ en que estaba

muy mal visto que una mujer estuviera pen- Jirma ha mostrado cuarenta Vacheron
diente de la hora. Y mucho mas que la con- una mufer femenina Constantin innovo

con un atdaz
lenguaje estético

pero empoderada

sultara. Era de una mala educacion extre- : ,
desde el primer dia

ma. Pero esas normas protocolarias hoy tan
fuera de lugar no disminuveron el interés de
las mujeres por los relojes mas especiales y
complicados. Para ello contaron con un co-
laborador imprescindible, Vacheron Cons-
tantin, la manufactura mas antigua del mun-
do que va desde su fundacion en 1755 puso
el foco en las complicaciones (funciones que
van mas alla de senalar estrictamente horas
v minutos) v la alta artesania, pero también
en las exigencias de la clientela femenina. La
manufactura apovo v acrecento su interes di-
senando desde el primer dia(y deeso haceya
mas de 260 anos) piezas de alta, altisima re-
lojeria también para ellas e inventando relo-

Fletel i (- "'-'-.:..'_.' FriE el

jes secretos para las ocasiones en que estaba \\ { “ I H {} |\
fuerade lugar usarunrelojal uso. g, SERERT
Sumergirse en los archivos de Vacheron ( U N S ]*1‘ {\' [ l N

Constantin confirma ese impulso. Los bi-
centenarios papeles de la manufactura des-
velan que, a principios del siglo XVIII. una
serie de modelos tnicos fueron encargados
especialmente no para sino por mujeres. Romboidal
Con una primera referencia historicaquese ~ Uneferciciode
3 . : ingenio por su tamano

remonta a 1815, un reloj de bolsillo de oro y forma datado
amarillo con la carrura delicadamente de- en 1910
corada con un grabado con motivo floral re-
alzado con granates, la maison dio tempra-
nas muestras de su obsesion por satisfacer
el tiempo en clave femenina y adaptarse a
sus cambios de actividades, necesidades,
gustos y tendencias. Esa obsesion que ha
perpetuado durante los tltimos dos siglos v
medio se recoge en las colecciones de Va-
cheron Constantin Heritage, compuestas
por mas de 1.300 piezas, donde destacan los
calibres miniatura de la casa (en colabora
cion con Verger, llego a hacer pequenisimos
relojes inseridos en una cajita o incluso en
un boton) v los relojes que responden a la
locura del momento por la estética art de-
codeladécadadel1920.

Las [ormas de los relojes empezaron
a exigir calibres mas y mas miniaturi-
zados v Vacheron Constatin se hizo
un auténtico experto hasta el punto
de ofrecer en 1915 un movimiento
increiblemente pequeno con el
gue hizo historia. Es el baguette
de 7 lineas (21,5 x 6,5 mm), que se
utilizaba principalmente para re-
lojes de joyeria. Los perfiles alarga-
dos v curvados que se ajustan perfec-
tamente a la muneca, se convirtieron
va desde entonces en rasgos distintivos
de la estética de la casa, asicomo las nue-
vas formas que se plasmaron en los relojes
secretos al ponerse radicalmente de moda.
Mirar la hora sin que te vean. Solo levantan-
do o girando la tapa que cubre la esfera de tu
reloj jova. Puro lujo. Y luego al revés, buscar
la maxima provocacion con los rupturistas v
también superceativos disenos que llegaron
en los anos setenta. La historia sigue. Y sigue
gustando a las Mujeres
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Colgantes
A la derecha, reloj que
puede llevarse como
broche o colgante art
nouveau de 1902

s

Texto
MARGARITA PUIG

N r § i
| B
! I
i i
1 i T
I I Joya atemporal
l I A la derecha, reloj EC M A
secreto de 1971
l I :‘i:*:r eslabones tipo
[ﬁg colmenda
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— __Hace mas de dos siglos y medio que
-L = Vacheron Constantin edita relojes
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sus técnicas de miniaturizacion, se editaron = f""‘”‘ = grandes C(jmp]_icaci() nes__

relofes de bolsillo en forma de cafa o de boton
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__Rafael Medina y Abascal v su socio Tomas Laso-Argos se sientan
a hablar por primera vez de Mr.AB, la firma masculina de piezas atemporales
y patrones unicos con la que llevan mas de dos anos recorriendo el mundo__

LOS PRIMEROS
D LA CLASE

Texto RAGUEL FERNANDEZ SOBRIN
Fotograffa MARINA TESTINO

La situacion, gue podria resumirse
en la frase "deberiamos montar algo”, es tan
comun entre amigos que es probable que el
lector la hava vivido. Ratael Medina v Abas-
cal v Tomas Laso-Argos empezaron a decir-
seloenel 2019y amaterializarlo un anomas
tarde: "Cuando regresé a Madrid después de
la pandemia va hablabamos de hacer un
provecto de marca escalable a nivel mundial
que no solo englobara prét-a-porter, sino
también el mundo del arte —con el que nos
sentimos muy identificados—, la gastrono-
mia o la cultura”, comenta Medina sobre
£sas primeras conversaciones.
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El duque de Feria acumula casi veinte
anos de experiencia en la industria de la mo-
da. desde la creacion de Scalpers hasta su
paso por Inditex: "Ambas me marcaron mu-
chisimo y me ayudaron a tener conocimien-
to de un sector dilicil v complicado donde el
éxito no es casualidad, sino sindnimo de mu-
cho trabajo, pasion v esfuerzo”, explica. Y La-
so-Argos creo hace 14 anos Absolute Bes-
poke, una etiqueta de sastreria a medida con
hase en Madrid y clientes en todo el mundo.
Esto, en palabras de Medina, le ha llevado a
“acumular un saber hacer indiscutible tanto
en el ambito de experiencia de cliente como

“ES UN PROYECTO
DE VIDA PARA LOS
DOS, EN EL ESTA
TODA NUESTRA
ENERGIA
Y CARINO"

Etiqueta privada
Fl reserva del 2017 de su
colaboracién con Marqués
ce Murrieta

360° 247
“Las prendas son atemporales
JIOFCUe el el munclo se viven a
la vez distintas estaciones”

de formato de patrones adecuados, ademas
de desarrollar una sensibilidad anica para la
excelencia en el vestir v combinar prendas”.
La firma gue han creado juntos, MrAB,
comparte sede en la plaza de la Indepen-
dencia con Absolute Bespoke, pero tal v co-
mo explica Laso-Argos, no es una segunda
linea. "Es un complemento a la parte de sas-
treria, pero totalmente independiente. Rafa
lo aterriza todo, pero todo esto viene de una
demanda que descubri en mis viajes. Los
clientes me decian: "lTodo esto de los trajes
estd muy bien, pero.. ;dénde compro un
cuello vuelto?, ; y unos vaqueros?”. A la ho-
ra de decidir la direccion que tomaria su
aventura juntos, optaron por prescindir de
sus nombres al comunicar el proyvecto.
“Creemos que una marca es realmente po-
tente cuando no la relacionan con nadie”,
argumenta Tomas. Medina continia: "Gran




parte del exito, de hecho, es recibir pedidos
de Australia (hemos recibido uno esta ma
rana). La gente se inspira con lo que hace-
mos, lo entiende como un producto unico.
Creemos en el producto, creemos en el pro-
vecto

Mas alla de lamoda
Elproducto al que se refiere Medina tiene que
ver con el llamadao lujo silencioso: "Produci
mos cantidades limitadas, piezas atempora-
les de calidad con unos patrones unicos sin
estriclencias ni logos visibles”; v el provecto,
como describe Laso-Argos, pasa por crear
una comunidad de personalidades afines:
"La experiencia de venta es muy cuidada v
personalizada, bien sea ennuestro showroom
0 en localizaciones exclusivas como el hotel
Villamagnao Santa Eulalia en Barcelona, don-
de hemoshecho pop-upsde éxito. Ademas de
sentir que pertenecen a un club selecto, los
clientes, hombres con personalidadesalines,
se encuentran gracias a nosotros’
“Trabajamos con el objetivo de que cada
prenda que lanzamos lleve detrds un sello
unico que engloba una pasion en su diseno,
un conocimiento del patron v un respeto

hacia el cliente final que es siempre lo pri-
mero”’, comenta Rafael. "Hemos construido
el armario perfecto para que el hombre no
tenga que pensar a la hora de viajar ode ves

tirse en su dia a dia, nos gusta definirlocomo
un no-brainer para el cliente a la hora de
elegir, va que tanto la paleta de colores como
las capas que ofrecemos casan todas a la
perfeccion”.

Ademas de ropa y complementos, han
perfilado la personalidad de la marca con
colaboraciones con empresas tecnologicas
como Bang & Olufsen, Creed, Taschen o
Marques de Murrieta, bodega que ha creado
una etiqueta privada por primera vez en sus
170 anos de historia.

“Rafa v vo nos peleamos mucho porque
el es jodidamente ordenado y yo soy hippy”,
explicariendose Laso-Argos."Esamezclaes
la gracia de todo esto. MrAB ha crecido or-
denadamente donde tiene que estar orde-
naco, y muy hippy en las partes gue puede
serlo”. ;Cudl es su siguiente meta’ Una tien-
da gue no sea una tienda. "Yo lo veo en Mia-
mi”, dice Tomas. "No puede ser solo ropa
Tiene que haber cultura, arte..”, continua
Rafael "Y buenrollo”, sentencia TOMAS

Socios y amigos
Sobre el nean gque
ilumina el eslogan
de la firma en su
showroom’, Rafael
Medina v fomas
LAsSo-Argos posan en
exclusiva para
Magazine

Esenciales de lujo
kL hombre gue viste
hien va casi siempre

con el mismao fondo de

armario al gue suma
prendas especiales”
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FEMME FATALE

LU'na modelo en el 'backstage de Julien IFournié
Puro teatro
“La ropa puede ayudar a superar todas las angustias y a reivindicar
su personalidad sin tabues”, aseguro el disenador tras el desfile

‘FRONT ROW’
Caroline Daur v Adot Gak
en el show de Fendi
Homenaje a Lagerfeld
En su nueva coleccion
para la casa del grupo
LVMH, Kim Jones rindio
homenaje a la vision
humanista del futuro

de su predecesor

LA VENGANZA DE LA

ALTA COSTURA

fexio
RAGUEL FERNANDEZ SOBRIN
Fotografia
AMBRA VERNUCCIO

__La costura en mayusculas vive una nueva eépoca dorada y vuelve a marcar los caminos de la industria
de la moda. Los creadores marcan tendencia con sus disenos exclusivos y el numero de clientas se ha disparado.
El ‘front row’ de Paris es un desfile de ‘celebrities’, actrices, modelos y nuevas compradoras
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EL LUJO VENDE. SI. PERO
NO TODO EL LUJO

.
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Frotagonistas de la coleccion de Dior
L] » T W 3
h \\ Guino a monsieur Dior
: La Cigale, vestido de 1952, fue el
punto de partida de la coleccion de
rl‘ - . - - - - -
e Maria Grazia Chiuri. Muare, lunares
-

v bordados ayudaron a recrear
la estructura interna de aquella
prenda. Para el set, la diseniadorc
conto con obras de Isabella Ducrot,
una serie de prendas estiradas hasta
perder la logica de la proporcion

UNBOTON
i show de Chanel, bajo un boton gigante
Alfombra roja
La actriz Margaret Qualley abrio
el desfile de la firma francesa
anticipando una lemporada de
premios en la que se multiplicaran
los fooks de costura tras el paron
que supuso la huelga de guionistas.
Abajo, Zendaya con su estilista
Law Roach en Fendi
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DE PARIS A DUBAI
La huella de Ziad Nakacd

El disenacdor de origen
libaneés jugo con las
dimensiones en sentido literal
y figurado, creando nuevas
proporciones a base de
pliegues y bordados
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AL DETALLE
Backstage de Dior
Con aura
Con materiales y
elementos que esculpen las siluetas,
Chiuri subraya la dimension aured
de la costura

Cuando Yves Saint Laurent
seretiro en el 2002, Pierre Berge, su eterno
companero, dijo: "No es que la alta costura
esté muerta, sino mas bien que los lugares
para lucirla ya no existen”. Era verdad. Saint
Laurent crecio en los anos de posguerra en
que Christian Dior sublimo el género, se pu-
so al frente de la maisontras el fallecimien-
to de su creador en 1957 (diez anos despueés
del nacimiento del new look) y modernizo
la costura bajo la etiqueta con sunombre en
los sesenta, setenta y ochenta, cuando esos
lugares a los que hacia referencia Bergé (las
galas benéficas, las fiestas de Navidad..) to-
davia constituian ocasiones para vestirse
paralasmuyricas.

La historiade esas mujeres, por cierto, es
ahora objeto de la nueva serie de Ryan Mur-
phy, Feud: Capote vs. the swans; la de Dior
también sera contada en The new look de
Apple TV+ vlade Balenciaga cuenta con su
propia produccion en Disney+. La moda es
entretenimiento, y la costura ha sido la he-
rramienta de las firmas para mantenerse
relevantes y maravillar con su contenido

LOOK 38
De Ziad Nakcl

En cifras

29 casas
.J'H'[’H[F”!'III"!'J'H SUs
colecciones, 15 de
ellas en calidad de
invifadas, como
Juana Martin
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desde hace veinte anos, cuando los desfiles
se convirtieron en una especie de escapa-
rate de celebrities, maquinarias de marke-
ting para impulsar las compras de produc-
tos de belleza y pequena marroquineria.
L.os niimeros evidencian que ese vanoes el
escenario en el que se mueve la industria.
L.a economia, como la moda, es ciclica,
tal v como evidencian los resultados dell-
timo trimestre del 2023 del grupo Louis
Vuitton Moét Hennessy, que alcanzaron los
24 000 millones de euros en benelicios. El
lujo vende. No todo el lujo, eso si. Su presi-
dente, Bernard Arnault, aseguro gue para
alcanzar esa cifra fueron cruciales los pro-
ductos de mas alta gama, entre los que se
incluven los trajes de dia a partir de 20.000
euros y los trajes de noche que superan
con facilidad los varios cientos de miles de
de euros de Dior o Fendi. Segun la 'édéra-
tion de la Haute Couture et de la Mode, el
numero de clientas regulares de costura es-
ta sobre las 4.000, mas del doble que hace
una década y un gran salto respecto a las
200 que se calculaban en los anos noventa.

'
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En los desfiles, las celebridades ocupan
los front row Jennifer Lopez, Kvlie Jenner,
Zendaya y la modelo y actriz Hunter Sha-
ffer ocuparon los asientos de primeralfilaen
Schiaparelli, donde el director creativo Da-
niel Roseberry presentd una coleccion re-
tro-futurista que incluia un vestido confec-
cionado con piezas de dispositivos tecnolo-
gicos de primera generacion, desde el
ventilador de un ordenador de mesa hasta
chips o tarjetas SIM. En Dior, Maria Grazia
Chiuri volvio a defender la simplicidad, v la
aparicion de Rihanna provoco el mayor re-
vuelo de flashes. Armani Prive, ademas de
una coleccion repleta de looks para la tem-
porada de alfombras rojas, conto con la pre-
sencia de Gwyneth Paltrow, mientras que
en Chanel, la propuesta inspirada en el ba-
llet se vio reforzada por la participacion en
el desfile de Margaret Qualley.

No fueron las unicas que captaron la
atencion de los fotografos. Las clientas fina-
les, a diferencia de lo que sucede con el
prét-a-porter, son invitadas a los desfiles, ¥
esta vez la discrecion brilld por su ausencia.

REAPARICION ESTELAR
Rihanna se sentd por sorpresa en el
‘front row’ del desfile de Dior celebrado
en el Museo Rodin

5 OVACION FINAL
'*.'E'e.‘t?hrfu"hin del triunfo de Nakad

De media, un desfile dura 20°
minutos. Para poder considerarse
alta costura, cada conjunto debe
suponer 200 horas de trabajo en
talleres ubicados en Paris

Las redes sociales se inundaron de com-
pradoras de Chanel llevando Chanel, de
Jean Paul Gaultier vestidas por sus disena-
dores invitados (Glenn Martens, Haider Ac-
kermanny Julien Dossena), que presencia-
ron la genialidad que fue la interpretacion
de los codigos de la casa firmada por Simo-
ne Rocha. Ya no se esconden, quieren ser
vistas. Hemos entrado en la nueva era del
superlujo. En ella, coexisten nuevos nom-
bres vy nuevas formas de entender la moda
con elementos del pasado que van mas alla
de las horas dedicadas a las prendas. Pocas
cosas gritan con semejante elegancia “soy
aro” 0 “soy exclusivo™ que el uso del color
que Pierpaolo Piccioli aplica a sus prendas
de Valentino. Y entonces llego Galliano.
Maison Margiela ponia fin a la semana
de lamoda consu coleccion Artisanal aun-
que lo que hizo John Galliano, director crea-
tivo de la firma desde hace diez anos, mas
que un cierre simbolizé un comienzo. La
costura, gracias a sus clientas, vuelve a girar
entornoalacreatividad. La costura vuelve a
Ser vanguardiStol mm
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__Apasionado de la

busqueda, amante de la
% pausa y del buen café, es
embajador de De Longhi.

El actor mas guapo del

mundo también ejerce
de arquitecto y agricultor

vocacional y valora los dias
de chimenea y calma__

Texto
JOANA BOMET

ALOS 60

1Tas
distraciones
son lan
imporilanltes
como el
esfierzo”
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De ‘premiére’
Brad Pitl es un fijo en las
alfombras rojas de festivales y estrenos,
como el de ‘Erase una vez.. en Hollywood'
en Londres en el 2019

El pﬂSﬂdﬂ verano, cuando aca-
baba de iniciar mis vacaciones, recibi un
mensaje de Silvia Pini, de la agencia de co-
municacion de De Longhi: "/ Te interesaria
entrevistar a Brad Pitt? Es embajador de la
marca, vy concede dos entrevistas. Una a Es-
quireinternacional y otra, si quereis, a Magu-
zine de La Vanguardia®. Aquella noche me
dormi tarde; diria que incluso bailé, embria-
gada por la promesa. Pensaba las preguntas,
v todas me parecian idiotas. E imaginaba la
voz de Pitt saludandome. También el color
del encuentro, que, a pesar de ser via Zoom,
me permitiria eso gue tiene nuestro oficio:
que un mito con guien nunca te cruzarias en
la vida, hable contigo siguiendo la f[rmula de
disparar interrogantes. Pero ; como iba a des-
conectar aquellos dias con esa semilla cre-
ciendo salvaje en mi interior? Silvia me llamao
alosdosdias:"Nocorras” Elsindicato de acto-
res de Hollywood secundaba la huelga de los
guionistas. "ES una pena, porque ahora tiene
mas tiempo, pero debemos posponerlo”.
Ciento sesenta mil actores —y entre ellos Pitt,
Mervl Streep, Matt Damon o Jennifer Lawren-
Cce— se unian a la protesta que paralizo la in-
dustria audiovisual norteamericana entre el
19 de julio v el 9 de noviembre del 2023 para
reivindicar mejores condiciones para el sec-
tor. Tampoco hablarian con la prensa.

I'ui enfriando la idea, sin dejar de docu-
mentarme. Incluso le escuché contar que
sus padres, Jane Etta Hillhouse y William Al-
vin Pitt, le llevaban de pequeno a un autoci-
ne. Tuvieron cuatro hijos, dos de ellos, Brad y
Doug. rubios v con sonrisa solar. Pasaron
anos de estrecheces, pero el actor siempre
ha recordado lo bien que sabia aquel Kool-
Aid (polvos para preparar que su madre di-
solvia en un litro de agua "porque no tenia-
mos paramas”). El padre, camionero, acaba-
ria teniendo su propia empresa transporte y
lamadre trabajé comosecretaria de uninsti-
tuto de secundaria. Brad, hijo de las grandes
llanuras de Oklahoma, tuvo una juventud
deportiva v de mecha californiana.

Uno de los actores mejor pagados de Ho-
lhrwood. considerado el mas sexy, v el tinico
hombre que ha protagonizado un anuncio
de Chanel N2 5, el simmum de lafeminidad,
dejoé a medias la universidad v se traslado a
Los .-in;.f, les a probar suerte como actor, Tra-
bajo en El Pollo Locoy fue chico paratodo en
los estudios. Hasta que su personaje secun
dario en Thelma y Louise (1991) puso al dia
el morbo de El graduado (1967 ) con un pol-

vo torrido entre una mujer madura y deses
perada, Geena Davis, v un jovencito seduc-
tor v ladronzuelo. Inmediatamente fue ele-
vado a la categoria de mito erdtico por un
publico femenino siempre corto de catalogo,
y enseguida se emperno en demostrar que
era, ademas, buen actor. Y lo logro.

Junto a Jennifer Aniston encarno la pare-
ja de novios de la nueva Ameérica; represen-
taban el éxito y la vida ligera, paseaban por
Malibu v él haciauncameoen Friends Brad,
mas serio v barbudo, despeinado v chulo,
fue mejorando la mirada introspectiva. E in-
sistio en probar que era un actor sin red. Ro-
dando un thriller comercial, Sr. v Sra. Smith
(2005), se encontrd con Angelina Jolie. Se
enamoraron y se tatuaron. Brangelina se
convirtio en marca de éxito, estandarte de la
familia interracial y no binaria. Hasta que el
matrimonio se separo abruptamente, tras el
escandalo que, al parecer, Pitt monto en un
avion. En su vida tras la convivencia con Jo-

lie, Brad se exigio dejar de beber. Se presento
como voluntario tras el huracan Katrina en
Nueva Orleans desalinado, con melena v
galas de pasta, mientras que Angelina daba
discursos enla ONLU. Los seis hijos se queda-
ron con la madre. Pitt se volcd en la arquitec-
tura v en su amistad con George Clooney.

A los 50 le confesaba a su amigo el direc-
tor Guy Ritchie sentirse "puneteramente so-
lido". El pasado mes de diciembre, cuando
me entro el mensaje de Silvia confirmando-
me por fin el Zoom, cumplia 60. En una dé-

-ada toda su vida se habia alterado excepto
su belleza, incorruptible. Tras recibir su se-
gundo Oscar —el primero fue como produc-
tor— por Erase una vez en.. Hollywood, alzo
la estatuilla y dijo: “Esto es para mis hijos, que
dan color atodo lo que hago; los adoro”, a pe-
sar de que su relacion con ellos era va dis-
tante. En las entrevistas solia achacarlo a la
necesaria distancia que los hijos marcan en
la adolescencia. Pero el dia de Accion de

Gracias del ano pasado uno de ellos, Pax, de
19 anos, arremetio contra él en redes: “Un
imbécil mundial”,

Vi varias peliculas producidas por su
compania, Plan B, v me impacto Ellas ha-
blan. La mavoria de sus trabajos tienen en
comun un sello reivindicalivo. Y, en varias
ocasiones, ha declarado estar "en la ultima
etapa” como actor. Vinedos en Provenza, di-
seno de moda, colaboraciones con arqui-
tectos, una marca de cosmética vy el café,
Desde hace dos anos es embajador de De
LLonghi, siguiendo los pasos de su amigo
Clooney. Esa fue la excusa para poder man-
darle unas preguntas por escrito. Al final
contesto a la entrevista por correo electrdni-
co, algo que no aceptamos en Magazine, pe-
ro Brad... es Brad.,

_ /Cudntasvecesaldiahaceunapausa
ycudlessuideaderelax?

Siempre que puedo. La primera taza de
calé de lamanana es la que mas saboreo. Mi




agenda casi siempre es una locura, asi que
me esfuerzo por encontrar esos momentos
de tranqguilidad, yvaseaatravés delamusica, la
naturaleza, el arte. los amigos, por supuesto. o
sentindome frente al fuego y, literalmente, no
haciendonada Parami las distraccionesson
tanimportantes como el esfuerzo.
— Harodado la camparia en Provenza
con Bennett Miller, que lo dirigié en Mo-
neyball ;Cualessuestilo como cineasta?
Yo nolo llamaria “estilo”, pero el don de
Bennett como director consiste en ver la be-
lleza enlavida de otra persona, contodasu lu-
cha, desorden v anhelo incluidos. Estacam-
pana gira en torno a los “momentos perfec-
tos™. Parami, un momento perfectono esalgo
que se pueda planear. Son regalos. Y hago to-
do lo posible por saborearlos y mantenerme
animado hasta el siguiente.

Brad se hizo cafetero en sus anos de estu-
diante. "Descubri el café por primera vez en
la universidad cuando me enfrentaba a la
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‘UN MOMENTO
PERFECTO NO SE
PUEDE PLANEAR:

S UN REGALO QUE

HAY QUE SABOREAR’

‘SOY CLURIOSE

Y CREATIVO.
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temida noche en vela”, cuenta. n su correo,
detalla su relacion con el café: "La primera,
segunda v tercera taza de la manana definen
mi ritual. Bien o mal. no dejo que la comida
interfiera. También me encanta tomarme
alguno, de forma ocasional, por la tarde.
Aprecio los tostadores pequenos. El mio me
gusta sencillo, con un chorrito de leche. La
mejor taza que he tomado nunca fue en Kio-
to. Y tuve gque esperar mas de quince minu-
tos. Ahora regreso alli en cada viaje”.
—Suinterés por la arquitectura y el di-
seno es bien conocido. ;Qué le aportan es-
tasotrasformas de expresion?
Supongo gue la arquitectura y el diseno
aportan cierto orden a la existencia, e incluso
pueden mejorarla. Pero en el mejor de los ca-
sos elevan el alma a nuevas posibilidades, al-
goquetambiénselograatravésdelanmsica...
{Qué aprendio de Frank Gehry, con
guiénpasotemporadas ensuestudio?
“Sisabesaddndevas nomerecelapena’
Ha disenado colecciones de muebles
y de moda. ;Se siente disenador o simple-
mente alguientan creativo comocurioso?
Como persona curiosa y creativa, me
gustaria definirme como artista antes gue
como disenador, Un artista siente que todo lo
abarca. Un artista se siente unido a verdades
universales. 5ov una criatura que es mas leliz
descubriendoque controlandoel resultado.
__ Tiene vifiedos en Provenzaytambién
ha estado alli recientemente. ;Cual es su
vinculoconaqguellatierra?
/Mis estancias en Provenza? Bueno,
hay unarazon porlaque viajeros y artistas le-
vansiglos peregrinando Al
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FASCINACION Y MISTERIO

__Princesa de Monaco, musa de Hitchcock e icono mundial de la moda, el principal don de Grace Kelly
[ue que la gente se enamorara de ella gracias al halo de misterio que la envolvia __
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fexto

ANTONIO ORTI
Hustraciones
MEGAMN HESS

- SEDAY DIAMANTES
__) R Una de las pasiones de Grace Kelly
eran las joyas v, especialimente,
‘ las collares de perfas y de diamantes.
Tambien colecciono gafas
de sol v fulares de seda
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“Nunca digo nunca (.) y nunca
digo siempre”, dijo una vez. Una reciente bio-
grahia ilustrada por Megan Hess relata el cami-
no seguido por Grace Kelly hasta erigirse en la
consorte de un pequeno principado e inspirar
a Dior, Gueci, Cartier o Hermes. Undiade 1952,
la senorita kelly se dirigio a "un estudio pareci-
doaungraneroen Manhattan” Asilodescribio
mas tarde, como si recordara un viaje al ex-
tranjero. En el "granero” hizouna prueba para
una pelicula llamada Taxi No logro el papel,
perola prueba pasd por lasmesas de varios di-
rectores hasta caer en la de Alfred Hitchcock,
quien buscaba protagonista para Crimen per-
fecto. Alverla, el director britanico quedo pren-
dadode su elegancia sexual”, capaz de "sacar-
lelosojosaun hipopdtamao” dijo.

Segun Grace Kelly. La princesa que marco
estilo (Lunwerg), Hitchcock creia que la mo-
deracion de la actriz en la pantalla resultaba
el complemento perfecto para la pasion que
bullia bajo la superficie: la compard con un
volcan cubierto de nieve. Con 25 anos la ru-
bia genial (The New Yorker), se convirtio en
una de las actrices mas queridas de los cin-
cuenta. Con Hitchcock acabaria protagoni-
zando La ventana indiscreta y Atrapa a un
ladron, Contodo, el maestro no pudo conven-
cerla, va casada, para que regresara en 1962 a
Los Angeles para rodar Marnie, la ladrona,

Por entonces, Kelly habia dejado de vestir
de forma recatada (faldas de tweed, jerséis
con rebeca a juego v gafas de pasta) como
cuando intentaba labrarse un camino, para
pasar a ser la musa de muchos disenadores
de vestuario. En realidad, nunca fue la tipica
jovencita que acaba perdiéndose en el bos-
que y siempre supo hacia donde dirigirse.

;Comoerasuestilo? Elegante, sin dejar de
ser sobrio. También su maquillaje era discre-
to e intemporal. Lo mismo sucedia con sus
jovas, mas sutiles que fastuosas. Le encanta-
ban las perlas, los collares de diamantes y los
guantes blancos que va llevaba en Ravenhill,
escuela catolica paraninias bien. Un estilo mi-
nimalista que rompia Kelly con fogonazos de
pasion, algo enlo que influyo la mitica disena-
dora de vestuario Edith Head.

A Kelly le gustaba mucho Cartier (suanillo
de compromiso llevaba su sello), asi como la
maison Dior (su vestido de compromiso en
1956 era de esta marca). También le encanta-
ba Gucci (que cred un panuelo de seda es-
tampado en exclusiva para ella) vy Hermes.
Estando va embarazada de Carolina, Grace
soliaesconder suincipiente embarazodetras
de un bolso de buen tamano. Al llegar a oidos
de Hermes, lamitica firma francesa rebautizo
el modelo como Kelly, vy paso a la historia co-
moel Jackiede Gucci, el Lady de Dior o el Bir-
kin, también de Hermes.

EEn 1955, Kelly rodaba en la Costa Azul
Atrapa a un ladrony fue invitada a encabezar
el contingente estadounidense en el Festival

LA SENSUALIDAD
£n'La ventana indiscreta
dirigida por Alfred Hitchcock, Grace Kelly
Nevaba un vestido de [é inspirado
en el new look, con un corpino negro
v una falda de il blanco

de Cannes, en Monaco. Al saber que irfa alli,
eldirector de Paris Matchle propuso realizar
una sesion publicitaria en el Palacio Real, se-
guida de una visita a los jardines con el prin-
cipe Rainiero, Ahi cambio su vida.

La pareja anuncio su compromiso en
1956 en laresidenciade los Kelly en Filadelfia.
Parala ocasion, Grace eligié un sencillo vesti-
do de lunares. Luego se dirigieron a Nueva
York para una formidable fiesta de compro-
miso en el Waldorf Astoria, donde lucio un
Dior. Se casaron en abril v estuvieron juntos
las dos décadas v media siguientes. Eso ayu-
do a situar a Monaco en el mapa v a que los
monegascos continuaran sin pagar tributos
(sin un heredero, el principado seria gober-
nado de nuevo por los franceses).

‘Tras abandonar el cine por exigencias del
guion, la senora Kelly se dedico a organizar
actos benéficos v fue nombrada presidenta
de la Cruz Roja en Monaco. En cuanto a su
estilo, mantuvo su lealtad a Dior (segin Marc
Boban, la persona gue asumio la sucesion
tras fallecer en 1957 Christian Dior, Grace Ke-
Ily “tenia un estilo que llamaba la atencion,
pero sin llegar a ser excesivo”). Por su parte,
Cartier y Van Cleef & Arpels se convirtieron
en proveedores de la casa Grimaldi.

A diferencia de la historia principesca que
dibuja Megan Hess, una de las disenadoras
de moda mas solicitadas del momento gra-
cias a contar con clientes como The New
York Times, Givenchy, Tiffany & Co, Louis
Vuitton, Prada o Ferragamo, otros biogratos
trazan una version mas sordida de la “prince-
sa de Hollywood” v senalan que nunca fue
del todo feliz lejos de Nueva York (por eso la
apodaban "la princesa dis-Grace”).

La desgracia llego en 1982 v Grace sufrio
un derrame cerebral cuando conducia por
las carreteras de la Costa Azul. Tenia 52 anos.
Para el funeral, la princesa fue colocada sobre
un lecho de orquideas v vestida con un traje
de encaje blanco con cuelloalto. Fue el final a
una vida de cuento de hadas

{ nalnecdla inddcble

Por breves que fueran sus apariciones, Grace Kelly dejaba huella.
En uno de sus primeros trabajos Gary Cooper visito el platé y comento que
habia algo diferente en ella. Con Hitchcock rodé ‘La ventana indiscreta’
v Atrapaaun ladrén’, pero, va casada, no pudo convencerla para que
regresaraenl962alos ﬁngeles para rodar su siguiente pelicula: ‘Marnie,
laladrona’, papel que inmortalizaria a Tippi Hedren.
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El sérum se ha
convertido en el rey de
la rutina de belleza, la
estrella del neceser. Son
practicos y versatiles y
existe una formula para
cada necesidad__

Texto SYLVIA MARTI

Hﬂy q uien compard al sérum
conun peon del ajedrez, porque es ligero, tra-
baja en equipo v a primera vista no tiene el
empaque vy la untuosidad de una gran crema.
Y sinembargo, es elrey deltablero beauty, por
su alta concentracion de activos, su rendi-
miento,sufacilidad de penetracion y sucapa-
cidad de liderazgo para mejorar la eficaciade
los productos que se aplican a continuacion.
Suele ser la avanzadilla de las innovaciones
tecnologicas y es un gran aliado para el cui-
dado de la piel. No siempre es reconocido y
aveces es criticado por su precio aungue, en
realidad, rinda mucho porque se usan solo
unas gotas. Selosuele asociar conelantiedad,
donde luce mucho su potencial, pero hay dis-
tintos tipos de sérums —hidratantes, antioxi-
dantes, realirmantes, exfoliantes, antiimper-
fecciones, para combatir las manchas..— pa-
radarrespuestaaotrasnecesidadesde lapiel.
También esta indicado para pieles jovenes, a
partir de los 25-30 anos. Pueden iniciarse por
un sérum antioxidante por la manana (por
ejemplo, con vitamina C) yuno de acido hia-
luronicoporlanoche.

Manualde uso

Los expertos coinciden en hay que saber es-
coger y combinar los sérums. "No hay unare-
gla fija para todas las pieles”, dice Inmaculada
Canterla, farmacéutica especialista en der-
mocosmeética y directora de Cosmeceutical
Center. "El numero v tipo de activos que cada
piel va a poder asimilar dependera de sus ca-
racteristicas especificas, asi como del contex-
to en el que se encuentre. Por ello, cada sérum
debe ir pautado de forma totalmente indivi-
dualizada” aconseja. “Importa el producto en
siy como se combina con el resto de la rutina.
Si es de dia o de noche, si debe utilizarse en
diasalternosparaevitarirritacion..” precisa.

Alisa vy unifica

Muy concentracdo en
acido hialurdnico, ayudi
a potenciar la hidratacion
v jugosidad, alisa y
unifica el tono de la piel
Augmented Skin The
Serum, de Prada.

270 euros

Dos cosas que conviene tener claras so-
bre el sérum: se aplica después de la limpie-
za y antes de la crema de dia o de noche. No
las sustituye. Sutexturaesfluida y ligera para
penetrar a mas profundidad en la piel y ne-
cesita de la crema para ganar confort y pro-
teccionen lasuperficie.

Reafirmanie

Tecnologia Future

Sculp v un enfoque en

4D para tensar, alisar v
reforzar las estructuras
antigravitatorias internas.
Firming Supreme Serum,
de Clé de Peau Beauté
332 euros o

Ligeras
Formulas
ligeras con
alto poder
cosmetico,
hay una para
cada piel

La elicacia concentrada y la rapida ab-
sorcion de los sérums les ha abierto camino
entre el consumidor masculino y ha expor-
tado su uso a los tratamientos capilares y
corporales, Hay casiun sérum para todo, in-
cluido el contorno de ojos y labios, el cuero
cabelludoylacelulitis,—

Efecto ‘glow’
Vitamina C y
niacinamida para
potenciar hidratacion
y luminosidad,
Vitamin Enriched
Smoothing Serwim,

de Bobbi Brown.

79 euros

BELLEZA [=] M

De noche
Vital Perfection
LiftDefine
Radiance Night
Concentrate
con regaliz, de
Shiseido.
185 euros
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Vit Portection
LiRDeRne Radiant®
*"'Ehl Concentiald

Concontré Nuit HoH
Contours Hedeini®
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e una colina, en Sierra Ne- Arte en el se
En lo alto deunacolina, en SierraN Art I set
vada, el helicoptero que participabaenelro- ¢ ‘f" “{"-""' ff:{‘;’ L ”‘f:-fﬂ’*” es
daje de La sociedad de la nieve esperaba la i
) o ; prolagonisias en uno
senal de accion con el motor en marcha. No de sus partidos de
estaba previsto que alguien viajaraen élen  rugby v varios de los
ese momento, pero Quim Vives, el fotdgrafo ~ actores en el rodaje.

En la primera fote
encargado de documentar la gestacion del g et
£ en blanco v negro,

filme, viouna oportunidad. ";Puedosubit?”.  ormomento en que
“iSi, pero corre!”. Hoy recuerda con emocion tres de los chicos
ese momento, el privilegio de captar desde emprenden la ruia

por las montanas en
busca de auxilio

el aire la escena del rescate de los 16 supervi-
vientes del tragico accidente aéreo ocurrido
en 1972 en los Andes que sigue impactando
al mundo, ahora desde la cinta de J A Bayo-
na. “Hice las fotos a través del cristal; no era
lo ideal, pero les aportd una textura que hace
que parezcan las reales, de 1972 Especiali-
zado en foto fija de cine desde hace 16 anos,
ha trabajado en unos setenta
filmes, con directores como
Jaume Balaguero, Cesc Gay,
Oriol Paulo o David Trueba. La
sociedad de la nieve ha sido
“especial’. En el 2018 ya viajo
con Bavona a Uruguay a docu- e
mentar unas entrevistas con fEsetie
los supervivientes. Aquella historia le impac-
t6: "Al regresar, me sabia todos los detalles del
suceso”. Asique va en los ensayvos de los ac-
tores comenzo a elaborar la memoria grafica
delrodaje.que se prolongo 140 dias.
Lnas160.000 imagenes de las que ha es-
cogido 400 para dar forma a su primer foto-
libro, En la sociedad de la nieve, editado por
RM. Un volumen de gran formato, especta-
cular, y unas fotos con alma, que transmiten
la desesperacion, esperanza v solidaridad:
crudas, llenas de simbolismo, con la sensibi-
lidad que agradece una historia que te atrapa.
“No puedo mirar con frialdad las imagenes,
me trasladan allide nuevo, Intento distanciar-
me”. No le resulta facil; el inicio del provecto
coincidio con la muerte de su padre, como
también le ocurrio a uno de los actores, Ma-
tias Recalt, v "eso nos unio aun mas”, kse su-
ceso, dice, le hizo disparar la cimara desde el
Ccorazon ‘mas que nunca’, sin miedos, desin-
hibido v sentirse “fotografo por primera vez".
Califica, como Bayona, la experiencia de
“extraordinaria”. Un rodaje duro. “El frio, la
altitud... Algunos dias filmamos a 2. 800 me-
tros; se construyo un platd efimero en la esta-
cion de Sierra Nevada vy rodar alli era como

LA ODISEA
DE UN
RODAJE
AL LIMITE

lexto
ALICIA JASANADA
Fotografias

hacerlo enuna nevera. Tuvimos cambios de QUIM VIVES
liempo abruptos, ventiscas v calima alfrica-
na, que dejo las montanas amarillas, v mas
= Tl m # #
de dos metros de nieve”. Aquellas montanas AsS] se ges[{j .5

imponentes, un silencio que impresiona,
donde resuenan “tus pasos y tu respiracion”.
Su experiencia mas intensa fue la de los
ocho dias de filmacion en los Andes, algo
mas arriba del lugar donde cayo el avion “pa-
ra evitar aludes” Eran las secuencias en que
los chicos llegan al rio y encuentran por fin al
arriero. Estuvimos en valles por los que ca-
minaron. "Nos sentimos muy cerca del epi-
centro de la historia. Viviamos incomunica-
dos, con conexion solo en un punto del cam-
pamento. Aquel lugar, su cielo v estrellas
increibles, nos cautivo™. Se creo un clima es-
pecial. Ahora toca regresarde alli. Pero hasta
la gala de los Oscars, donde La sociedad de
la nieve puede ser elegida mejor pelicula in-
ternacional, sera dificil pasar paging

"NOS SENTIMOS
MUY CERCA DEL
SPICENTRO DE LA
HISTORIA; AQUEL
LUGAR NOS DEJO
CAUTIVADOS’

sociedad de la nieve’. El
fotografo de set Quim
Vives reune en un libro
el intenso dia a dia
de una tragedia que
fraspasa la pantalla___

LA OTRA PELICULA
'En la sociedad de la nieve’ (Ed.
M) se presenta en un estuche de
carton, que emula la caja negra de
un avion, con la inscripcion ‘Flight
recorder. Do not open’
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MARTA RODRIGUEZ BOSCH

Engadin-St. Moritz, en los Alpes
suizos. La belleza se expande con mirada pa-
noramica. No solo es por su paisaje que en-
garza altos picos, en uno de los valles euro-
peosconmasaltitud, sobre los 1. 800 myma-
jestuosas montanas de hasta 4000 m.
También por sus elegante arquitectura de ca-
sas patricias con fachadas ornadas con es-
grafiados y armonioso ritmo de ventanales,
que resguardan héabitats donde reina la ma-
dera. Cuando nieva, se agudiza esa polaridad
frio-calor/blanco-tostado en el transito del
exterior al interior, lo que incrementa la expe-
riencia de intimidad y confort. Estamos en el
corazon de los Alpes, en el canton Grisones,
cuya singularidad alcanza hasta una lengua
propia: el romanche o retorromanico, cuarto
idioma oficial de la Confederacion Helvética.

El arquitecto Amd Kiichel, con doble des-
pacho en St. Moritz y Zurich, ha regresado al
hogar de suinfancia en Zuoz, pequena pobla-
cion al8 km de 5St. Moritz, para ponerla al dia.
Se trata de una casa que ha preservado la tra-
dicion de las villas burguesas con solera. La
edificacion forma parte del patrimonio prote-

Nuevo y antiguo

La casa de 1€ se ha reamueblado
con piezas contempaordneas y los
renovados inferiores se adaplan a
la arquitectura creada por Nicolaus
Hartmann a principios del siglo XX

lexto Falos

gido v fue construida en 1915 por el arquitecto
Nicolaus Hartmann. Con casi 500 m?, expe-
rimento una ampliacion en 1940,

“La casa —explica Arnd Kiichel a Magazi-
ne— es historicamente importante para el va-
lle de Engadin por el arquitecto que la proyec-
to, pero también por su alto grado de conser-
vacion original®. El mayor desafio de la
reforma, senala, fue respetar la normativa y
mantener la proteccion. Y, ademas, encontrar
unamaneraen gue el nuevo interior se adap-

N s W =gy §

LA CASA DE

RETO GUNTLI ¥ AGI SIMOES

LAS NIEVES

__Condiseno y color, Arnd Ktichel insufla energia contemporanea a la casa de
su infancia en los Alpes suizos, que preserva larica tradicion con madera__

Sala de estar Alta montana
Asientos franceses de La casa esta ubicada
los sesenta. Mesa de en uno de los valles
Charlotte Perriand y eurapeos con mds
cerdamica italiana aliituct

lara bien a la arquitectura de Hartmann. La
estancia que guarda mayor viveza en la me-
moria emocional de su infancia es el come-
dor. donde la familia mantenia largas conver-
sacionesy cenas."Mifamilia viajaba a menu-
do, por lo que era raro reunirnos. Por eso los
mejores recuerdos provienen de esta integri-
dad de estar todos juntos”, senala Kiichel.

La madera de pino, original de la época,
fue entonces y sigue siendo hoy la envolvente
gue lo reviste casi todo en el interior. A su re-
posada rusticidad, Kiichel ha insuflado un
nuevo pulso vital contemporaneo, aportan-
dole color, masluz v ligereza. pararestarle pe-
s0.5e hanrestaurado con detalle las carpinte-
rias de paredes, techos artesonados, moldu-
ras v tallas de madera. El arquitecto recalca
que el nuevo concepto de iluminacion le
aporta un aspecto totalmente renovado. Las
molduras de madera en la parte superior de
las paredes quedan subrayadas con tiras de
led ocultas que generan una luz ambiente in-
directa y una luminosidad extra.

El amueblamiento resalta la belleza de la
atmaosfera historica. Destacan los textiles de
tacto profundo, con asientos de terciopelo de
intensos verde y azul. o una rotunda tapiceria
en blanco niveo. Apasionado del disenio, Kii-
chel ha introducido muebles de autores con-
temporaneos como Antonio Citterio, pero
también creaciones singulares de inicios del
siglo XX de Charlotte Perriand. O luminarias
de Serge Mouille, con apliques de pared Spi-
der, de largos brazos metalicos de los sesenta.

Conviven con encantadores rincones de
eépoca, como la tribuna con vitrales emplo-
mados v banco resguardado por pronun-
ciadas volutas de madera. "Era un rincon
religioso, para sentarse solo y sumergirte en
tus pensamientos y oraciones’, aclara el ar-
guitecto. Aungue también se utilizaba co-
mo mirador hacia el centro del pueblo. La
vivienda depara otras sorpresas: la casa de
té esuna construccion justo alotroladode la
gran terraza, con techo original de 1915 y
una pintura decorativa ejecutada sobre la
pared por un artista japones.

EL DISENO
CONVIVE CON
COQU TOS
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lexto
DAMIEL BALCELLS

Hibrido inteligente
El Compass v

el Renegade de
propulsicn eléctrica
para reducir el
Consuwmo en un 15%

__Nacida con fines militares y agricolas, Jeep es clave en el desarrollo de los

SUV y su gama actual, llena de tecnologia, es heredera del legendario Willys

GRAN ICONO AMERICANO

La versatilidad v el espiritu prac-
tico forman parte de la esencia de Jeep. La
polivalencia, la capacidad de adaptacion a
cualquier terreno, junto a la sed de aventu-
ras, hanforjadolalevendade lamarcadesde
hace ocho décadas. La frase "Go anywhere,
do anvthing™ se hace realidad en cada mo-
delo de la marca y ha creado una legion de
adeptos entodo el mundo.

Estos valores también estan presentes en
el modelo eléctrico del Jeep Avenger, punta
de lanza de la estrategia de electrificacion de
Jeep, que incorpora control de traccion Se-
lec Terrain o proteccion 360% de la carroce-
ria frente a impactos a baja velocidad, sin ol-
vidar los obstaculos urbanos, con funciones
como los sensores de estacionamiento o el
asistente para atascos. Para los proximos
anos, la marca americana se ha planteado

,.,0

. N

ey
>

un ambicioso plan de electrificacion para
comercializar una gama cien por cien “cero
emisiones” en Europa antes del 2030. El
compromiso incluye el lanzamiento de
otros tres SUV cero emisiones de aqui al
2025, ademas del Avenger.

La cadena de traccion e-Hybrid supone
otra manera de entender la hibridacion. Dis-
ponible en el Jeep Compass yenel Jeep Rene
gade, combina las prestaciones de un motor
gasolina con las de un eléctrico para suminis-
trar una propulsion 100% eléctrica en mo-
mentos clave como el arrangue, la circulacion
a bajas velocidades o a velocidad de cruceroo
en las maniobras de estacionamiento.

Sucesor de una larga saga de SUV el Jeep
Grand Cherokee es un bugue insignia indis-
cutible. Confortable v acogedor, la calidad de
materiales es sobresaliente, v el equipa-

T ERGRAND
CHEROKFES
CONFORTABLE
Y ACUCEDOR

miento, soberbio, con elementos como el
sistemaaudio McIntosh formado por 19 alta-
voces o los asientos calefactados, ajustables
en 16 posiciones y con funcion de masaje.

En cuanto a la tecnologia, incorpora fun-
ciones de ayuda a la conduccion como Park
Assist, la asistencia al arrangue en cuesta, el
control de crucero adaptativo, el sistema de
control de angulo muerto o la proteccion de
peatones que le intfroducen en la conduc-
cion autonoma de nivel 2. Este Jeep puede
recorrer hasta 50 kmenmodo 100% eléctri-
CO, CON cero emisiones,

Ideal para el uso diario en la ciudad por
sus mas de 50 kim de autonomia eléctrica, el
Jeep Wrangler 4xe disfruta como pez en el
agua en las rutas todoterreno. Gracias a la
tecnologia 4xe, es un vehiculo 4x4 sosteni-
ble vy muy eficiente

LA CALIDAD DE
SUS MATERIALES ES

SOBRESAJSESEEEL

Electrificacion pura
El Avenger es el

primer maodelo 100%
electrico de Jeep

Bugque insignia
El Jeep Grand
Cherokee equipa
tecnologia
hibrida capaz de
proporcionar hasta
S50 km de autonomia

Espiritu aveniturero
La polivalencia ha sido
factor clave para forjar
esta leyenda
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Drivestyle
Inspiracion sobre ruedas

Otra version
El Venatus S
pertenece a la
configuracion
5, pero también
estd disponible
en la version
Performante

Vive la ‘différence’

Para exhibir los valores del 5
Aircross, Citroén ha elegido

a Rossy de Palma, una actriz
con personalidad propia v
capacidad de adaplacion
comao el propio vehiculo

Lujo interior
El habitaeulo
ofrece a sus
acupantes

L esmeraco
tratamiento del
color en verde
azulacdo

Reina de la carretera

Henda actualiza una de sus
motos mds iconicas, la Gold
Wing con el color exclusivo
verde Armoured mate
melalizado v el avanzado
cambio de doble embrague DCT

Completa transformacion
La preparacicn incluye enormes neumiticos y llantas,
elementos de fibra de carbono o aumento de potencic

Edicion limitada
Diseno extraordinario

__Mansory es un especialista en preparaciones de vehiculos
de alta gama que se caracteriza por la exclusividad de sus creaciones.
El Venatus S es en realidad un Lamborghini Urus muy especial__

Trofeo Godo FRANCESC PLA

Del 13 al 21 de abril tendra

lugar el Barcelona Open Banc
Sabacdell-Trofeo Conde de CGodd,
con el patrocinio oficial de Lexus,
que cederd una flota de 25
automaviles hibridos vy eléctricos

Diversion eléctrica

El ciclomotor Lynx de la firma
CJuietkal presume de tener

un cuadroe v una posicion de
conducciaon mas alta para su
comaodo manejo. e estilo retro,
tiene una autonomia de 100 km

El Lamborghini Urus es uno de los
SUV de lujo de altas prestaciones que mas llama la
atencion por su particular diseno y su planteamien-
lo exuberante. Este extraordinario automdavil de la
marca de Sant’Agata Bolognese se ha convertido
por merito propio en un codiciado objeto de prepa-
racion por parte de los mejores especialistas de este
particular y caro universo.

LLa ultima version que ha sido transformada por
los acreditados especialistas alemanes es un impre-
sionante Lamborghini Urus que recibe el nombre de
Venatus S.Enesta nueva creaciondestacala capaci-
dad de potenciar la estética, va de por si llamativa
del vehiculo, que en este caso ofrece un aspecto to-
talmente revisado, tanto por dentro como por fuera,
sindejar de lado el aumento de las prestaciones.

El imponente SUV italiano tiene una aparien-
cia bitono, con los colores verde azulado vy negro
fusionandose en degradados y combinandose en
toda la carroceria de carbono. Esta propuesta de
Mansory dispone de multiples elementos que lla-

man la atencion, incluido elnuevo faldon delantero,
los faldones laterales v un difusor trasero.

A ello hay que sumar un nuevo capo, guardabar-
ros ensanchados y dos espectaculares alerones en
la zaga, a lo que se afniaden unos neumaticos espe-
cificos y unas vistosas llantas. Para integrarlo con
el exterior, Mansory le ha dado también un aspecto
verde azulado al puesto de conduccion. Se han re-
tapizado los asientos, el panel del tablero, el volan-
te,los paneles de las puertas, la consola central y los
reposabrazos, entre otros componentes.

Para que al propietario no se le olvide el origen
de la espectacular transformacion, el emblema de
Mansory se ha incluido en el volante, los reposaca-
bezas, los cinturones de seguridad, las alfombrillas
o los umbrales de las puertas. Respecto a la poten-
cia,elmotor V8 biturbode 4.0 litros pasade 666 CV
a 900 CV Y en cuanto a prestaciones, el Venatus S
tarda 3,5 segundos en alcanzar los 100 km/h y pre-
sume de una velocidad punta de 305 km/h. Son
palabras mayores . s

Preparaciones
exclusivas
Mansory es un
especialisia
alemdan experio
en preparaciones
de marcas comao
Bentley, BMW,
Mercedes

o Porsche

CON UNA
VELOCIDAD
PUNTA DE
305 KM/H, TARDA
3,5 SEGUNDOS
EN LLEGAR A
100 KM/H

Movilidad sostenible

Tovota presenta un vehiculo
revolucionario inspirado en

los contenedores de transporte
maritimeo. Se llama Kayoibako,
es eléctrico vy muestra comao serd
la movilidad del futuro
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San Valentin

A EXCUSA
L AMOR

__Sorprende a tu pareja
en el dia de los Enamorados
con propuestas unicas__

Sabemos qgue el amor debeexpresarse
adiario nosoloconpalabras, sinotambienatravesde
pequenos gestos que ayudenamantener vivalallama: una
notadeafecto,eldesayunoenlacama,un abrazo alpartir..
Peroel 14 de febreroesunaocasion perfecta parademostrar el
amor ylacomplicidad que se comparte conlapareja.

Y aunquealgunos puedanconsiderarloalgo cursi y pasado
de moda, San Valentin esundiaespecial unaexcusa como
cualguier otra parapasarel diajuntos v sorprenderse con
alguna propuestaoriginal v divertida. Existenmuchas
opciones paratener undiainolvidable. Reservarunacena
romantica ounaescapadadefin desermanaaunhotel
especial; visitarunaexposicionjuntos oun paseoenbarco;
asistiraunespectaculooelegirunasflores bonitas; una sesion
relajante enunspaounviajerelampagoa Paris paracelebrar
elaniversariodeunaesculturade Rodin... Loimportante es
alejarsedelarutinay disfrutar de lacompaniadelotroenun
entornodiferente. LIDIA BERNAUS
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1__De tapas en Granada
El hotel Barceld Carmen Granada, ubicado a
los pies de la Athambra, rinde homenaje a la
gastronomia granadina a traves de las tapas
2__Veladas de amor en el Museo Rodin
El Museo Rodin, en Parts, con motivo del
16 0.7 aniversario de la esculiura 'El vals |,
convertira su vestibulo en un salon de baile
3__En barco por la ria de Bilbao
Sobre el acantilado de la bahia de Abra, el
exclusivo Palacio Arriluce propone navegar
en velero por la ria del Nervidn
4__Cenar entremuros en Mdlaga
Los restos de la anticua muralla drabe sirven
de marco excepcional para disfrutar de un
viaje culinario en el tiempo de la mano del
Vincel Seleccion Posada del Patio
5__Unjardin en las alturas
The Observatary. en la ultima plania del
hatel Puerta América, ofrece un menti
especial en un entorno verde y con visias
6__Lna sugerente cena-espectdaculo
Muash Fun Kitchen, en Marbella. ha
organizado una velada muy especial para
dos: cena asidtica mas especiaculo hot’
7 Visitar una exposicion
Carol Moreno plasma paisajes oniricos que
han seducido a estrellas como el rolling
stone Ron Wood. Ahora expone en el Palace
de Barcelona "Dos visiones'
8__Una boda estilo Las Vegas
Hard Rock Hotel Madrid transforima su
lobby' en una capilla de Las Vegas para
bendecir el amor, con certificado incluido
9__Barcelona ‘Mediterranean romance’
La experiencia sensorial del hotel Arts
incluye alojamiento. menti en la Enoteca
Faco Perez vy tralamientos de bienesiar
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St te he visto no me acuerdo Oy Jordi Labarnda

LPor culpa de
lik 1ok mi hija
de lrece anos
sabe maqguillarse
mcejor que vo

comvbyresonbale QAT
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S lempre supe que llegaria el momento de hablar sobre el hombre o consiste en acostumbrarse a —y ejercer— el engano y la manipulacion.
vacio, Nome avergiienzo porque el bochorno pasa, pero las anécdotas v l{l-_'lili}{'l Le segui la conversacion engatusadora, pero cuando nos preguntaron
los relatos quedan para siempre. Como escritora —es ridiculo, pero es ' qué queriamos tomar me quedé en blanco. Apenas era mayor de edad,
verdad— una vive con cierta tendencia al riesgo, a lo desconocido, mas
gue a la seguridad de lo va sabido. lo yva andado. Y lo mas interesante
surge en realidad cuando cometes un error. Para la historia, cuanto ma-
yor es el error, mejor.
NOs conocimos en una libreria cuando vo era estudiante. El hombre
vacio tenia algunos anos mas que vo (error), se autodenominaba de tal

nunca me habia gustado el alcohol, v no tenia ni idea de "que coctel me
apetecia”. Dije, porgque me sonaba de una pelicula: un Aperol Spritz. El
me miro extranado v dijo que eso era "demasiado suave” vy muy “de dia’
Pidié dos Martini para ambos. v entonces me pregunto como lo queria
Volvi a gquedarme en blanco. El camarero enumero los distintos tipos
de Martini v vo no entendi en qué se diferenciaban. Desesperado, el

partido politico (error) v confesaba aspiraciones literarias (error). Pero hombre propuso entonces gue hicieramos una cata de vinos. ;Que es

era [isicamente atractivo, tenia los dientes mas rectos que habia visto en una cata?, se me ocurrio decir

mi vida. Acepté la cila. Mas que hacerme la mayor, percibi que en ese momento tenia gue
Me llevo a una conocida cocteleria del Eixample de Barcelona. Nada hacerme la imbécil. Cuando vio gue no, que no me iba a llevar al huerto,

mas entrar va supe que me habia equivocado. Entonces vo era mas jo- pago la cuenta v me dejo con un amplio aprendizaje sobre copas, vinos,

ven, pero no era idiota, mas idiota lo soy ahora. tipos de Martini, que ahora vo aplico con mis amigas v que utilizo, cuan-
Las personas jovenes perciben el engano y la manipulacion con una do lo oigo, para detectar a los hombres vacios que pululan por la ciudad

inmediatez que perdemos quienes ingresamos en el mundo adulto, que llenando copas de ninas.
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Oe Repsol

La calidad Repsol, A partir de Usalos ya
ahora 100% renovable residuos organicos en tu vehiculo

Descubre mas




